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Kreatywnie. Bez smyczy.




Tworzymy,
planujemy,
produkujemy!
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Do ludzi, miejsc rzeczy... Ale do rzeczy! Polegamy na swojej intuicji i doswiadcze-
niu, bo jest naczym - od 11 lat na rynku. Nasz zespot to specjalisci pracujacy tak,
aby kolektywnie dostarczy¢ kompleksowe rozwiagzania. Zorientowani na szcze-
goti, mamy otwarta nature i niezachwiane pragnienie wykonania swojej pracy
mozliwie najlepiej. Budujemy relacje i jestesmy lojalnymi kompanami.

Lubimy przebywac¢ zarowno w plenerze, jak i przytulnych domowych pieleszach.
Nie jestesmy typem wystawowym, ale cenimy tadne rzeczy. Najlepsze pomysty
powstaja na naszym tarasie. Nie stoimy w miejscu, dostosowujemy sie do zmian.
Lubimy prosta komunikacje i nowoczesne rozwiazania.

Nie ograniczamy sie, dziatamy.






o
c
2
c
@
U
o
o
ey
C
i)
(7))
o
m.
o
o
S
@
~
(7]
S
=

h konkursach

ZOWYC

h bran

W hajwazniejszyc

inacze,

Ziote Spi

ie,

s Eff

ie mamy m.in.
Mixx czy Innovati

Na konc

|
KREATYWNOSL
Kochnla Spotiod IKEA

i
. ’ 5
. mm
i |
S TWNTdS, AL03E |

-
pont! wht
ot




: 8ﬁ|‘tl%|'mXZjA
REACJA
VENT

S)RODUKCJA




Kuchnia Spotkan IKEA

przestrzen do wspolnego spedzania czasu

ZADANIE:

Stworzenie koncepcji kreatywnej, produkcja contentu oraz obstuga i zarzadzanie przestrzenia.

OPIS:

Jak to wygladato od kuchni? Stworzylismy miejsce, ktére taczyto ludzi. Przez trzy lata w centrum
Warszawy, w przestrzeni wyposazonej przez IKEA, promowalismy idee wspdlnego spedzania
czasu w domu i ekologiczny styl zycia. W Kuchni Spotkan odbywaty sie konferencje prasowe,
warsztaty, sesje zdjeciowe, koncerty, urodziny, zareczyny, spotkania rodzinne, domaowki, miato

tez miejsce wiele innych wydarzen. Goscilismy influencerow i celebrytow oraz zwyciezcow codzien-
nych konkurséw na Fb. Stworzylismy content digital | wygenerowalismy liczhne wzmianki o projek-

cie w mediach spotecznosciowych oraz prasie.
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Kampania

»Licz sie ze stowami”

ZADANIE:
Opracowanie koncepcji kreatywnej, strategii komunikacyjnej oraz identyfikacji wizualne] kampanii

promujace] Nagrode Literacka im. Marka Nowakowskiego.

OPIS:

Kampania byta prowadzona zarowno onling, jak 1 offline. Odpowiadalismy za komunikacje w internecie,
outdoor, eventy oraz konkurs promujacy krotka forme literacka. Zorganizowalismy rowniez spotkania

z laureatami nagrody oraz spacery tematyczne z przewodnikiem po Warszawie Marka Nowakowskiego.
Wsparciem komunikacji byt ambient realizowany w przestrzeni miejskiej — cytaty z opowiadan Marka
Nowakowskiego umieszczane na chodnikach Warszawy. Hasto kampanii , Licz sie ze stowami”

nawigzywato do uwaznosci, jaka nalezy przyktadac do wartosci stowa.

EFEKTY:
/gromadzenie spotecznosci pod hashtagiem #liczsiezestowami, dotarcie do pot miliona warszawiakow

w mediach spotecznosciowych, wspotpraca z influencerami, blisko 300 zgtoszen do konkursu literackiego.
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Gala wreczenia Nagrody Literackiej

im. Marka Nowakowskiego

ZADANIE:

Opracowanie identyfikacji wizualnej oraz produkcja gali.

OPIS:

Nagroda Literacka im. Marka Nowakowskiego zostata ustanowiona przez Biblioteke
Narodowa | corocznie wyrdzniani sg nig wybitni twoércy opowiadan. Nagroda przyznawana
jestod 2017 roku z naszym wsparciem organizacyjnym i produkcyjnym, aw catymwydarze- | = T U 0000
niu uczestnicza przedstawiciele najwyzszych instytucji panstwowych. Aby przyblizy¢ szerszej
publicznosci sylwetki patrona oraz laureatow, opracowalismy rowniez strone internetowg

| komunikacje w mediach spotecznosciowych.

EFEKTY:

4 laureatow, ponad 1 000 000 wyswietlen filmu o Marku Nowakowskim, rozpowszechnienie litera-

tury pisarza wsrod mtodych warszawiakow.
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Szczyt Laureatow Pokojowe)

Nagrody Nobla w Warszawie

ZADANIE:

Kompleksowa organizacja oraz produkcja wydarzenia we wspotpracy z Urzedem m.st. Warszawy

oraz Instytutem Lecha Watesy, opracowanie identyfikacji wizualnej i realizacja kampanii outdoorowe.

OPIS:

Zorganizowalismy Xlll Szczyt Laureatow Pokojowej Nagrody Nobla. Bylismy odpowiedzialni
za przygotowanie debat z udziatem noblistéw, biura prasowego oraz licznych wydarzen to-
warzyszacych, takich jak: konferencje prasowe, warsztaty, koncerty, oficjalne bankiety, strefa
NGO, a takze gali finatowe] — podczas ktérej miato miejsce wreczenie Nagrody Pokoju
Sharon Stone. Stworzylismy Centrum Informacyjne wspierane przez sztab wolontariuszy,

dzieki czemu udziat w debatach byt dostepny dla szerokiej publicznosci.

EFEKTY:
®
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12 10000 600 3 dni
laureatow uczestnikow dziennikarzy dni debat
Pokojowe] w Centrum | wydarzen
Nagrody Nobla Prasowym towarzyszacych
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Gala rebrandingowa WARTA

ZADANIE:

Koncepcja kreatywna oraz produkcja gali rebrandingowej A New Beginning.

OPIS:

Zorganizowalismy gale rebrandingowg w Teatrze Wielkim w Warszawie. [dentyfikacje wizualng
oraz wartosci firmy przedstawilismy w formie widowiskowego spektaklu, ktory tgczyt video
mapping 3D z wystepem na zywo artystow z austriackiej grupy Drumatical Theatre. Punktem
kulminacyjnym wieczoru byt niezwykty koncert Jeana-Michela Jarre’a. To szczegdlne wydarze-
nie w historii marki wymagato wyjgtkowej dbatosci o odpowiednig oprawe | efekty specjalne.

Podczas show wykorzystalismy ogromne mozliwosci ruchomej sceny w Teatrze Wielkim.

EFEKTY:

1800 gosci, wyjatkowa oprawa artystyczna oraz liczne relacje z wydarzenia w prasie lifestyle’owe.
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Festiwal filmow dokumentalnych m— i
podczas szczytu klimatycznego COP24

Leonarde DiCaprio and Flsher StOVCn_H;_“

THE SCIENCE 15 CLEAR, THE FUTURE |5

ZADANIE:
Produkcja festiwalu filmowego, gali otwarcia i zamkniecia oraz wydarzen towarzyszacych. B E F n R [
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OPIS:

Zmiany klimatu sg tematem szeroko komentowanym w mediach. Klimatyczny Festiwal
Filmowy to trzydniowy przeglad filmow opowiadajacych o globalnym ociepleniu spowo-
dowanym dziatalnoscig cztowieka. Kazdej projekcji towarzyszyty debaty z ekspertami
oraz spotkania z tworcami, w ktorych uczestniczyta publicznos¢. Partnerami festiwalu

byty IKEA, Helsinska Fundacja Praw Cztowieka, Ambasada Holandii w Warszawie i Polityka Insight.

EFEKTY:

Wzmocnienie wizerunku marki IKEA w kontekscie zrownowazonego rozwoju.
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KLIMATYCZNY

FESTIWAL FILMOWY
CLIMATE FILM FESTIVAL
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»Natu ral Born” - wystawa na ASP

ZADANIE:
Wykonanie instalacji artystycznej promujacej wykorzystanie debu czerwonego w produkcji mebli

oraz idee swiadomego projektowania, stworzenie wystawy na warszawskiej ASP.

OPIS:

Stowarzyszenie Handlowe Amerykanskiego Przemystu Drewna Lisciastego (AHEC) podjeto
wspotprace z Tomkiem Rygalikiem oraz polskim studiem Swallow’s Tail Furniture w celu zaprojek-
towania krzesta, ktore stato sie potem symbolem swiadomego projektowania z wykorzystaniem
szybko odnawialnych materiatéw. Naszym zadaniem byt nadzér nad stworzeniem koncepcji instalacji
artystycznej oraz jej produkcja. Opracowalismy rowniez identyfikacje wizualng, zaprojektowalismy

| wyprodukowalismy materiaty graficzne.

EFEKTY:

Dotarcie bezposrednio do grupy docelowe], liczne publikacje w prasie branzowej i lifestyle’owej.
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Strefa Polskiej Agencji Zeglugi
Powietrznej w Madrycie

ZADANIE:
Nadzor nad produkcja i organizacja wydarzen w strefie PAZP podczas World ATM

Congress w Madrycie, stworzenie identyfikacji wizualnej oraz contentu i filmow przeznaczo-

nych dla medidéw spotecznosciowych.

OPIS:

Naszym zadaniem byto zarzadzanie strefg PAZP (100 m2 przestrzeni ekspozycyjnej) podczas

najwiekszego swiatowego wydarzenia poswieconego ruchowi lotniczemu. W strefie odbywaty
sie prezentacje najnowszych technologii w zakresie nawigacji lotniczej, debaty z ekspertami,
konferencje prasowe, warsztaty oraz imprezy integrujace gosci. Relacje z wydarzen w strefie

byty publikowane na biezgco w mediach spotecznosciowych oraz na dedykowanej stronie.

EFEKTY:

Pozytywny wizerunek PAZP na arenie miedzynarodowe;j.
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kongresu uczestnikow







Ekspozycja Bausch Health

ZADANIE:

Projekt oraz produkcja stoiska ekspozycyjnego na potrzeby prezentacji produktéw na konfe-

rencjach medycznych.

OPIS:

Stworzylismy nowoczesne, mobilne stanowisko oraz materiaty reklamowe przeznaczone na wiele

konferencji medycznych. Strefa ekspozycyjna umozliwiata dowolng customizacje, w zaleznosci

od rodzaju prezentowanego produktu, dzieki czemu mogta by¢ wykorzystywana podczas

konferencji o réznej tematyce medyczne).

EFEKTY:
H %
13 ponad

najwiekszych konferencji 3000

medycznych w catym kraju odwiedzajacych







Strefa Morliny podczas letnich
festiwali muzycznych

ZADANIE:
Stworzenie koncepcji kreatywnej oraz produkcja stref marki na letnich festiwalach muzycznych,

przygotowanie contentu przeznaczonego dla medidéw spotecznosciowych.

OPIS:

Na czterech letnich festiwalach muzycznych wyprodukowalismy strefe Morliny, w ktorej odbywaty sie

eventy nawigzujace do kampanii wizerunkowej] marki pt. ,Misja Grill”. Nasze dziatania rozpoczelismy
od kampanii w mediach spotecznosciowych, ktorej elementami byty wydarzenia w strefie: dwudzie-
stometrowy grill, menu opracowane przez mistrzéw grillowania, atrakcje i konkursy z nagrodami
nawigzujace do kina akcji, videobox z mozliwoscia realizacji teledysku w konwencji reklamy

Morlin, pamigtkowe zdjecia oraz wiele innych.

EFEKTY:

43 - A~ v
3000 m2 60 000 4 8000

zaaranzowanej strefy uczestnikow festiwale muzyczne brandowanych

upominkow
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Kick off Berlinki

ZADANIE:

Opracowanie koncepcji kreatywnej oraz produkcja wydarzenia.

OPIS:
Dwa lata z rzedu organizowalismy eventy, podczas ktérych podsumowano wyniki sprzedazy

parowek Berlinek. Stworzylismy abstrakcyjny swiat, w ktérym ,,mezczyzni sg z Marsa,

a kobiety — skad chca”. Wyprodukowalismy wieczorne gale wreczenia nagrod za najlepsze
wyniki sprzedazowe, zapewniliSmy oprawe scenograficzng, multimedialng i artystyczna.
Zorganizowalismy rowniez serie warsztatow | inspirujacych spotkan, m.in. z Pawtem Tkaczykiem
| Karolem Bieleckim, a takze roastéw petnych soczystego humoru z udziatem stand-uperow
— Rafatem Paczesiem | Katarzyna Piasecka. Gospodarzami spotkan w kolejnych latach byli

Marcin Prokop i Katarzyna Kwiatkowska oraz Olivier Janiak.

EFEKTY:
300 uczestnikow; wyjatkowe wydarzenie, ktore co roku motywuje do osiggania kolejnych

sukcesow.
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Prezentacja kolekcji Louis Vuitton RTW

ZADANIE:

Produkcja i obstuga prezentacji nowej kolekcji Ready-to-Wear w salonie Louis Vuitton.

OPIS:

Zajelismy sie oprawa wydarzenia dla jednej z najbardziej rozpoznawalnych marek high fashion, kierowanego

do mediow i gosci specjalnych, tj. najwazniejszych Klientdw, artystow, celebrytow. Podstawowag kwestig

w produkcji tego eventu byto dostarczenie emocji spojnych z wizerunkiem, pozycjg oraz wartosciami Louis
Vuitton — od oprawy muzycznej w wykonaniu popularnego duetu didzejskiego po detale, takie jak catering,

oswietlenie oraz obstuga na najwyzszym poziomie.

EFEKTY:

150 zaproszonych gosci specjalnych oraz gwiazd, liczne publikacje w mediach lifestyle’owych.







Piknik Integracyjny Benefit Systems

ZADANIE:
Opracowanie koncepcji kreatywnej, identyfikacji wizualnej oraz produkcja serii piknikow integracyj-

nych dla pracownikow.

OPIS:
Podczas piknikéw stworzylismy warunki do zaciesnienia relacji miedzy pracownikami poprzez
rozne formy aktywnosci, m.in. ekologiczng gre plenerowa, warsztaty kreatywne, plener malarski

oraz aktywnosci i turnieje sportowe. Bardzo waznym elementem wydarzenia byta identyfikacja wizualna

oraz komunikacja o wartosciach i zasadach, jakimi kieruje sie firma (wykorzystywana réwniez jako

follow up po evencie).

EFEKTY:

650 uczestnikow, integracja oraz zaangazowanie uczestnikow w wartosci i cele organizacii.







Kampania IKEA Lagom

r4.07.1, ||

Zrealizowanie kampanii z potencjatem digitalowym, majacej na celu promowanie szwedzkiej ideil lagom.

OPIS:

Zorganizowalismy ambient swigteczny z mieszkancami kamienicy w centrum Warszawy, ktorzy
jednego wieczoru zaswiecili w oknach lampy STRALA. Lagom, jako sztuka zachowania umiaru,
promowato filozofie marki IKEA, a lampa STRALA stata sie jej symbolem. Pokazalismy, ze warto zatrzy-
mac sie na chwile i pomysle¢ o tym, co jest najwazniejsze w Swieta — o bliskosci i domowym cieple.
ldee przyblizali w sieci takze youtuberzy w serii zabawnych filmikow ironizujgcych na temat

szalenstwa, ktoremu ulegamy przy okazji swiat.

EFEKTY:

Ambient z udziatem spotecznosci lokalnej stat sie czescig kampanii w mediach spotecznosciowych.

Filmy o lagom zrealizowane zostaty przez popularnych youtuberdw — Lisie Piekto, Karola Paciorka
| Karola Modzelewskiego.
88
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lampa STRALA wyswietlen filméw o lagom
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Interaktywna prezentacja raportow IKEA

Forum Ekonomiczne w Krynicy

- F-";.-

» - g o AT
ZADANIE: . | Dowiedz sie WIQGE,
Interaktywne przedstawienie raportéw rocznych oraz produkcja strefy ekspozycyjnej marki IKEA. o IKEA w Polsce

OPIS:

Przez dwa lata odpowiadalismy za koncepcje kreatywng oraz produkcje strefy ekspozycyjnej IKEA.
Dzieki technologii VR 1 AR, przy minimalistyczne] ekozabudowie, zaprezentowalismy raport ,,IKEA.
Made in Poland”, a rok p6zniej — ,,Jak mieszkajg Polacy?”. Dodatkowo w strefie IKEA odbywaty sie

debaty z udziatem ekspertow i politykow, z ktérych relacje live mozna byto ogladac w internecie.

EFEKTY:

350 gosci, niestandardowy sposoéb pokazania danych raportowych, ktory uzyskat uznanie odwiedzajacych.
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Kampania IKEA ,,Z noga w drzwiach”

ZADANIE:

Produkcja kampanii na potrzeby komunikacji digital.

OPIS:

Zycie skfada sie zdrobnych momentoéw, przypadkow i zbiordw anegdot opowiadanych znajomym
przy kawie. Dlatego w satyrycznej kampanii dla IKEA prawdziwe sypialnianie historie prezentowali stand-uperzy.
Nagrania na zywo, z udziatem publicznosci, byty gtbwnym elementem kampanii w internecie promujacej

sypialnie. Filmy emitowane byty na kanale YouTube ,,IKEA. Z noga w drzwiach”,

EFEKTY:
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< ponad

odcinkow kamer, 6 000000

realizacja wizji

wyswietlen
w trybie na zywo
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Program na zywo o urzadzaniu wnetrz

»Live porady IKEA”

ZADANIE:

Opracowanie koncepcji popularyzacji wiedzy o urzadzaniu wnetrz, produkcja filmowa oraz realizacja

streamingu dla mediéw spotecznosciowych.

OPIS:

Jak urzadzi¢ wygodna sypialnie? Jak dobra organizacja w kuchni utatwia zycie? Jak zaprojektowac przed-
pokdj? IKEA wie najlepiej! Z Szymonem Majewskim, jego gos¢mi oraz projektantami IKEA stworzylismy
cykl programow live, ktore angazowaty szeroka publicznosc | popularyzowaty mode na funkcjonalne wne-

trza. To byt pierwszy polski program na zywo o urzadzaniu wnetrz w mediach spotecznosciowych.

EFEKTY:

Cykl programow na zywo z udziatem znanych i lubianych influenceréw, m.in. Macademian Girl, Crazy

Nauka, Jadtonomia. Rozmowy o zyciu w domu, funkcjonalnosci przestrzeni, wygodzie oraz inspirujacych

pomystach na urzadzanie wnetrz.

& . ®

ponad 120 6
1000000 Indywidualnych odcinkow live

wyswietlen porad live







Gra planszowa IKEA

r4.07.1, ||

Opracowanie koncepcji promujacej idee zrownowazonego rozwoju IKEA. Produkcja gry planszowej.

OPIS:
Stworzylismy strategiczng gre planszowa szerzaca idee zrownowazonego rozwoju i informujaca

o rozwigzaniach IKEA w tym zakresie. Opracowalismy zarbwno mechanike, jak i projekt graficzny gry.

Gra promowata postawy proekologiczne, takie jak oszczedzanie zasobow naturalnych (slad weglowy,

woda, energia) czy segregacja odpadow — wszystko to w kontekscie codziennych decyzji zwigzanych
z funkcjonowaniem w domu. Dodatkowo, dzieki wykorzystaniu w scenariuszu zabawnych sytuacji

z codziennego domowego zycla, gra byta swietng zabawg angazujaca dzieci | dorostych.

EFEKTY:

Estetyczna i przejrzysta gra, jako narzedzie do edukacji ekologicznej, szerokie zainteresowanie mediow.

8 o@eo
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gler planszowych miast uczestnikow
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Dzien zabawy w skiepach IKEA

ZADANIE:
Opracowanie koncepcji kreatywnej oraz produkcja ogolnopolskiego eventu angazujacego Klientow IKEA.

Event wspierajacy kampanie IKEA ,,Zabawa to powazna sprawa”.

OPIS:
Jednego dnia wszystkie sklepy IKEA w Polsce zmienity sie w gigantyczne place zabaw zarowno dla doros- ‘
tych, jak i dzieci. Opracowalismy scenariusz gry miejskiej realizowanej w przestrzeni sklepowe).

Zadaniem uczestnikow byto odnalezienie ukrytych wskazowek oraz wykonanie szeregu czynnosci i zadan,
ktore edukowaty o roli zabawy w rozwoju dzieci. W ten sposob pokazalismy, ze zabawa moze rozwijac

talenty i umiejetnosci, uczyc analitycznego myslenia i ksztattowac wiasciwe postawy spoteczne.

EFEKTY:

Wsparcie sprzedazy produktow dla dzieci.

o = - e

9 110 15000 3000

miast animatorow uczestnikow maskotek zebranych
dla IKEA Foundation







Spotkania sasiedzkie IKEA

r4.07.1, ||

Produkcja cyklu wydarzen wspierajagcych lokalng spotecznosc ,,Dobrze mie¢ sasiada”.

OPIS:

|dealne okolicznosci spotkania sgsiadow? Piknik! Poprzez cykl lokalnych eventéw zapoznalismy

ze sobg sgsiadow. Wspdlne spedzanie czasu w dobrym towarzystwie, w ciekawie zaaranzowanej przestrzeni,
Z pysznym jedzeniem i mnostwem angazujacych atrakcji pozwolito zintegrowac tych, ktorzy mimo

ze mieszkajg obok, nie mieli wczesniej okazji sie sobie przedstawic. Spotkania sgsiedzkie wspierane byty
kampanig wizerunkowa w mediach spotecznosciowych promujaca lokalnosc, zdrowy styl zycia

oraz nawigzywanie relacji sgsiedzkich, czyli kwestie bardzo bliskie IKEA.

EFEKTY:
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promujacych idee spotecznosciowych
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Katalog IKEA - premiera dla mediow

ZADANIE:

Kompleksowa realizacja konferencji prasowej z okazji premiery nowego katalogu IKEA 2015.

OPIS:

Hasto nowego katalogu IKEA ,Drobne rzeczy nadaja zyciu smak” byto motywem przewodnim aranzacji

przestrzeni w hali Soho, ktora angazowata uczestnikow na kazdym kroku. Uprawialismy ziota, pieklismy

chleb, robilismy domowe konfitury, lepilismy pierogi, odkrywalismy smaki spizarni, a w miedzyczasie
Inspirowalismy sie pomystami na funkcjonalne i piekne wnetrza made by IKEA.

Przewodnikami po zyciu pethym smakow byli m.in. Magda Gessler, Bozena Dykiel, Maja Popielarska,
Tomek Jakubiak | Ola Kostka.

EFEKTY:
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Roadshow IKEA

r4.07.1, ||

Kompleksowa organizacja roadshow promujgcego katalog IKEA.

OPIS:

Z okazji premiery nowego katalogu zorganizowalismy roadshow z mobilnym studiem fotograficznym
| spetnilismy marzenia blisko 10 000 oséb o pojawieniu sie na oktadce w sypialni IKEA! Wypro-
dukowalismy specjalny truck promocyjny, ktérego wnetrze zaaranzowane byto na sypialnie — w ten
sposob zaprezentowalismy nowy asortyment IKEA. Prowadzilismy konsultacje z udziatem fizjotera-
peutdw w kwestii doboru wtasciwego materaca. Dodatkowa atrakcjg byto miasteczko z animacjami
| zabawami dla najmtodszych. Zaplanowana przez nas trasa roadshow obejmowata najwieksze mia-

sta w Polsce, a samo wydarzenie spotkato sie zogromnym zainteresowaniem.

EFEKTY:
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katalogow
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Fajnie, ze dotrwales do konca:)
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